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Institutii de propaganda ale statului

Cadru institutional. Vom intelege prin institutii de propagandi acele
organisme sau structuri constituite ale statului al cdror obiect de activitate il
constituie In mod explicit propaganda sau activititile de influentare politica in
masa a unor audiente tintd. Spre deosebire de initiativele particulare de propa-
gandd, vocatia institutiilor de stat este nationald, iar de cele mai multe ori statul
tinde sa isi afirme imaginea si interesele si pe plan extern. Actiunea institutiilor
de propagandi ale statului beneficiazd in mod curent de autoritatea si forta
celorlalte institutii ale acestuia, cu alte cuvinte propaganda oficiald poate fi
sprijinitd prin masuri complementare de cenzurd, de coercitie (prin organele de
putere), de sustinere prin varii metode etc. Dacd propaganda, ca termen, a existat in
titulatura unor institutii ale statelor totalitare (Germania nazistd, URSS), ea a
fost evitatd cu obstinatie indeobste de statele occidentale, fiind inlocuitd cu
diverse alte eufemisme (controlul gandurilor, rizboi politic, informatii de
razboi, rdzboi psihologic) ce denumeau, in esent, acelasi tip de activititi.

Potrivit modelului sovietic, armata din statele comuniste era obligatd sa
Jaca politica partidului unic. Imagine de la Congresul al VIll-lea al
Partidului Socialist Unit din Germania Democratd tinut la Berlin in
1971, la care reprezentantii Armatei Nationale Populare au prezentat
WJrdtesti salutdri militante”.
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Evolutii istorice ale institutiilor de propaganda. Cronologic, prima
institutie de propagandd a apartinut Vaticanului si este binecunoscuta
Congregatie de Propaganda Fide creatd la 6 ianuarie 1622 de Papa Grigore al
XV-lea (1554-1623). In sensul modern al termenului, desi nu existd unanimitate
printre istorici asupra intaietdtii constituirii unei structuri de propagandi a
statului, ea poate fi consideratd Biroul spiritului/Bureau d’Esprit din cadrul
Ministerului de Interne, creat in 1792 in plind efervescentd a Revolutiei franceze
de Adunarea nationald. Desi secolul al XIX-lea a cunoscut numeroase si
profunde revolutii, razboaie §i framantdri sociale si politice in desfasurarea
cdrora propaganda a jucat un rol important, iar presa populard a luat un avant
extraordinar datoritd emanciparii culturale a maselor in Europa si SUA, nu
poate fi semnalatd crearea unor institutii ale statului explicit dedicate acestui
scop. Totusi, In Transilvania au luat fiintd organizatii, ligi sau asociatii cu un
profil pe care statul il declara cultural, dar care in fond erau forme institutionale
de propaganda pentru drepturile si unirea tuturor romanilor. Prima organizatie
de acest tip a fost infiintata la Sibiu pe 4 noiembrie 1861 (desfiintata in 1946) si
s-a numit ASTRA — ,,Asociatia Transilvineand pentru Literatura Roména si
Cultura Poporului Roman”. La randul ei, ASTRA a colaborat in mod firesc cu
,»Liga pentru Unitatea Culturald a Tuturor Romanilor”, infiintatd la Bucuresti pe
29 decembrie 1890 sub presedintia rectorului Universitétii Bucuresti.

Consiliul Politic Superior al Armatei organiza vizite si sedinte festive
pentru afisarea prieteniei §i solidaritdtii cu armatele din statele socialiste
(in fotografie este vorba de o delegatie a armatei RSF lugoslavia) pentru
a demonstra astfel soliditatea regimului comunist de la Bucuresti si
sprijinul international al acestuia.
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Statul si propaganda

Incrancenarea extrem de violentd a Primului Rizboi Mondial ce a
determinat o nevoie mereu crescanda de inroldri voluntar/obligatorii a impus.
crearea unor institutii de propaganda ale statului care si stimuleze vointa
combativd a cetatenilor si sd canalizeze energiile nationale pentru sustinerea
uriagului efort de rdzboi. Astfel, britanicii au infiintat pentru propaganda asupra
inamicului — serviciul de la Crewe House, pentru propaganda secretd de atragere
a americanilor in rdzboi — serviciul de la Wellington House, iar pentru populatia
britanicd au transformat Biroul de presi intr-un Minister al Informatiilor.
Francezii au avut si ei un Maison de la Presse in sfera propagandei civile si un
Service de Propagande Aériene pentru diseminarea fluturasilor si ziarelor de
propaganda asupra liniilor germane. Germanii au considerat suficient un
Kriegpresseamt pentru controlul ziarelor si revistelor si transmiterea unor
comunicate oficiale privind mersul razboiului. Desi antrenati in razboi abia spre
sfarsitul acestuia, americanii au simtit nevoia si infiinteze un Comitet de
Informare Publica, cunoscut drept ,,Comitetul Creel” care a avut drept misiune
in special stimularea inroldrilor americanilor si abia apoi propaganda contra
germanilor.

In ceea ce-i priveste pe rusi, acestia au marcat istoria propagandei insti-
tutionale prin crearea imediat dupd victoria Revolutiei bolgevice din
octombrie/noiembrie 1917 a unui Departament de propagandd si agitatie
(AGITPROP), uriasul angrenaj de propagandd internd si externd fiind in
totalitate subordonat Partidului Bolsevic, ulterior PCUS. Pand in 1943, tot
Kremlinului i-a fost subordonat si imensul efort de propaganda internationalistd
al Cominternului, inclusiv prin organizatiile sale satelit de profil, dintre care o
mentiune speciald merita ,,Amicii URSS”, care a avut o filiald si in Romania,
creatd In 1934. VOKS - institutia sovieticd pentru relatii culturale cu
strdindtatea, infiintatd in 1925 si avand-o drept sefa pe sora lui Trotki, a fost o
altd oficind de propagandd in exterior a Kremlinului, care actiona in comple-
mentaritate cu agentiile de stiri sovietice ROSTA, TASS, NOVOSTL
Komsomol-ul — Uniunea Tineretului Leninist Comunist din Uniunea Sovietica a
fost fondatd de bolsevici pe 29 octombrie 1918 si a avut un rol deosebit de
important in indoctrinarea tineretului rus, pentru mobilizarea si inregimentarea
tinerilor rusi in efortul general de constructie a URSS. Actiunile Komsomol-ului
(ce a cunoscut replici in toate tarile intrate sub puterea politicd a Kremlinului),
aldturi de cele ale KIM — Internationala Tineretului Comunist, au avut o
consistentd componentd educativ-ideologicd, de supraveghere si control al
migcdrilor de tineret, fiind programatic aureolate de propaganda regimului. in
continuarea logicd a gesturilor sale nostalgice fatd de fosta URSS (a cérei
prabusire a considerat-o drept ,,cea mai mare catastrofd geopoliticd a secolului
XX?”), presedintele Vladimir Putin a incercat refacerea imaginii acestei institutii
sovietice de propaganda si indoctrinare, descriind-o la cea de-a 95-a sa aniver-
sare, pe 29 octombrie 2013: ,,Komsomol-ul nu inseamna doar politica, ci si anii
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de studii, romantismul noilor drumuri si, mult mai important, este sentimentul
de a fi legat de destinul Patriei”.

Dupd Primul Rézboi Mondial, aliatii victoriosi din Antanta si-au
desfiintat structurile de propaganda (doar in Marea Britanie a fost creat in 1934
British Council), in timp ce statele totalitare si revansarde si-au creat structuri
din ce in ce mai puternice de propagandi: Germania nazisti a creat in martie
1933 un Minister de indrumare Populari si Propaganda condus péana la sfarsitul
celui de-al Treilea Reich de dr. Joseph Goebbels; Italia fascistd a avut initial
doar un Birou de presa, transformat abia in 1937 dupd model german intr-un
Minister al Culturii Populare (Minculpop), iar Japonia militarista si-a infiintat in
1932 un Birou de supervizare a gandurilor, la care s-a addugat in 1941 un Birou
guvernamental de informatii. Roménii gi-au transformat in octombrie 1939
structura de presa si propaganda existentd (din 1926) sub diferite forme Intr-un
Minister al Propagandei Nationale ce a functionat pana la sfarsitul rizboiului.
Surprinsi de izbucnirea celui de-al Doilea Rézboi Mondial si complet
nepregdtifi propagandistic, britanicii au Infiintat rapid un Minister al
Informatiilor care avea drept audientd tintd populatia britanica, urmat in 1941 de
Executivul de luptd politicd/Political Warfare Executive pentru propaganda
asupra dusmanului. Americanii, dupd intrarea SUA in razboi, au infiintat in
iunie 1942 un Oficiu pentru informatii de razboi/Office for War Information
pentru propaganda albd si Oficiul pentru Servicii Strategice/Office for Stategic
Services (OSS) pentru operatii acoperite si propagandd neagrd impotriva
inamicului. Sovieticii nu au avut nevoie sa creeze institutii dedicate propagandei
de rdzboi deoarece sistemul de propagandd exista si functiona prin toate
institutiile subordonate statului sovietic si partidului bolsevic.

Dupa rézboi, anglo-americanii gi-au desfiintat din nou structurile de
propagandd, care au reaparut In forme institutionale noi corespunzaitoare
conditiilor politice ale R&zboiului Rece. Americanii au incredintat in 1947
operatiile de propagandd neagrd si acoperite nou infiintatei CIA, in timp ce
promovarea imaginii SUA in striinitate revenea Departamentului de Stat. Intre
timp, in SUA s-a dezvoltat conceptul de razboi psihologic, presedintele Harry
Truman (1884-1972) Iinfiintdnd in 1951 un Comitet pentru Strategie
Psihologicd/ Psychological Strategy Board care a continuat sa functioneze si
sub presedintele Dwight Eisenhower (1890-1969). In 1953 a fost creatd Agentia
de Informatii a SUA — USIA (United States Information Agency) pentru
promovarea in strdindtate a imaginii, strategiilor, politicii si intereselor
americane, institutie ce a fost intens si in mod diferit folosita de presedintii
americani (Kennedy, Carter, Reagan) pand la desfiintarea ei in 1999 prin
absorbire de catre Departamentul de stat.

Evolutia institutiilor romanesti de propagandd de-a lungul secolului XX
a cunoscut aceleasi sinuozitati si orientari ideologice vizibile in seismele
politice ale tdrii. Nu intdmpldtor, ci potrivit unor mentalitati si conceptii
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specifice epocii, in perioada interbelicd presa si propaganda au fost introduse in
atributiile aceleiasi institutii, care, incepand din 1926, a fost organizati ca o
Directie, Serviciu, Subsecretariat din subordinea Ministerului de Interne, a celui
de Externe sau a Pregedintiei Consiliului de Ministri. In octombrie 1939, Carol
al II-lea a infiintat sub presiunea razboiului Ministerul Propagandei Nationale,
care a cunoscut si el mai multe restructurdri, devenind dupi 23 august 1944
Ministerul Presei si Propagandei. Acesta a fost rebotezat in 1945 de comunisti
in Ministerul Informatiilor, fiind apoi comasat in 1948 cu cel al Artelor, pentru
a deveni in 1953 Ministerul Culturii, a carui ultima forma institutionald in 1989
s-a numit Consiliul Culturii si Educatiei Socialiste. Totusi fraiele propagandei
comuniste in Roménia au fost detinute incepind din februarie 1948 de
Directia/Sectia de (Presa si) Propaganda (si Agitatie) a CC al PMR/PCR.

|

Carte postald editatd de serviciile militare de propaganddi ale RDG cu
ocazia unui exercitiu al trupelor Tratatului de la Varsovia in anii °70.

Eficacitate. La vremea cand au fost infiintate si au functionat, insti-
tutiile de propagandd amintite mai sus au fost indeajuns de eficiente pentru a
1nﬂuenta desfdsurarea evenimentelor. Durata si intensitatea activitdtii acestor
institutii au determinat mutatii importante in perceptiile colective si afectul
cetatemlor din tara respectiva, schimbéri care au fost cu atit mai evidente dupi
ce respectivele surse institutionale de propagandi si-au incetat emisia. Modul de
constituire, obiectivele spemﬁce stilul de lucru al acestor adevirate industrii de
propagandd au reprezentat oglinda reg1mulu1 si ideologiei care le-a generat si
intretinut. in mod similar, aparifia §i impunerea unor concepte noi, definite de
noile coordonate ale diplomatiei publice, ale relatiilor publice (PR/PA), ale
comunicdrii politice, operatiilor psihologice (PSYOPS) informationale (INFO
OPS) — in cazul fortelor armate aflate in misiune, au generat institutii sau
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structuri corespunzitoare, care nu mai suporta atributul de propagandistice, dat
fiind conotatia §i perceptia negativd a acestuia. Cu toate acestea, ele se stri-
duiesc ca in peisajul complex al unei mass-media globalizate si policentrice,
beneficiind de tehnologii de comunicare in timp real, si convingi opinia publica
asupra credibilitdtii punctului de vedere al institutiei pe care o reprezinti (o
presedentie, un guvern, un minister, o fortd armatd, o companie multinationald
etc). Presa a facut eforturi uriase de a nu mai fi asimilatd cu propaganda, in timp
ce tehnicile de persuasiune si manipulare in masa ale structurilor de imagine si
relatii publice s-au rafinat corespunzitor unei opinii publice din ce in ce mai
sceptice §i emancipate.

Institutii de propagandi private

Cadru institutional. Vom intelege prin institutii private de propaganda
acele firme sau companii private avand drept obiect principal si recunoscut de
activitate relatiile publice sau imaginea institutionald sau personali, consilierea
electorald. Reprezentantii tuturor acestor institutii private nu admit insi ci fac
propaganda la nivel national sau international in beneficiul cui le pliteste
(institutii de stat sau private, persoane fizice din sfera politica sau comercial)
pentru a influenta in masd audiente tintd desemnate. In fapt, trasarea unei
granite recognoscibile si justificabile teoretic intre activitétile de relatii publice,
de lobby, de consiliere de imagine sau electorald pe de o parte si de propagands,
pe de alta parte, este foarte dificila si riscanta.

Istoric. Primul Rézboi din Golful Persic, 1991, (operatia Desert Storm)
a marcat o premierd ineditd privatizarea propagandei, fenomen pe care se va
repeta si in conflictele din fosta Iugoslavie (1991-1995, 1999). Neavand
capacitatea de a desfisura pe cont propriu campanii internationale de influen-
tare, dar dispunind de imense resurse financiare, guvernul kuweitian a angajat
firma de relatii publice americane Hill&Knowlton si-i reprezinte interesele pe
plan mondial; mistificarile create in 1990-1991 de aceasta firmd in contextul
invaziei Kuweitului de catre Irakul condus de Saddam Hussein au rimas
exemple clasice de manipulare si minciuna grosolane. Intr-un mod asemanitor,
firma de acelasi profil, Ruder Finn, a lucrat pentru guvernele de la Zagreb si
Sarajevo in timpul Rézboiului civil din fosta Tugoslavie in perioada 1991-1993,
rezultdnd o serioasd demonizare a sarbilor si o deformare gravi a realitatilor
complexe ale Razboiului civil din Bosnia (1992-1995) in beneficiul clientului
croat. Pentagonul si Departamentul de Stat, pentru care activitatile de lobby pe
scena politicd si economicd americana reprezinta o practica curentd, au apelat in
1991 la firma Rendon Group pentru a regiza o primire triumfald cu steaguri si
bannere in Kuweit City soldatilor americani eliberatori in februarie 1991.
Aceeasi firmd a indus Casei Albe falsa impresie cd militarii americani vor fi
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primiti cu euforie de catre majoritatea irakiand siitd in 2003 (Pons, 2004, pp.
72-73) in cadrul operatiei Iraqi Freedom.

Serviciile prestate de firmele americane Hill & Knowlton, Ruder Finn si
Rendon Group (toate trei aflindu-se pe lista de clienti obisnuiti a
Departamentului de Stat american, a Pentagonului, a ministerelor transpor-
turilor, comertului §1 CIA) in decada anilor 90 se inscriu perfect in coordo-
natele propagandei. In primul rand existd un client al acestor firme prestatoare
de servicii de propaganda: guvernul kuweitian in exil, respectiv guvernele croat,
musulman-bosniac si cel american. Campaniile de propaganda desfisurate de
Hill & Knowlton, Rendon Group si Ruder Finn au fost comandate si planificate
in beneficiul politic si militar exclusiv al sus-numitilor clienti si nu au tinut
seama de interesele politice, economice si chiar sociale ale audientelor tinta
asupra carora erau indreptate. Spre exemplu, ar fi fost in interesul contribu-
torului occidental sau american la efortul militar international si cunoasca
adevarul si realitatea despre cauzele si conditiile conflictului din Golful Persic
sau cel din fosta Tugoslavie.

A devenit notoriu faptul cd Hill & Knowlton, Rendon Group si Ruder
Finn au urmdrit fird niciun fel de scrupule morale sau etice satisfacerea
intereselor si obiectivelor politice ale clientului lor privind demonizarea dugma-
nului irakian, respectiv a celui sarb. Faptul cd sursa tuturor acestor minciuni si
exagerdri — desi proiectate in beneficiul unui stat — era o firmd privati, a
prezentat avantajul derobdrii autoritdtii statale comanditare de povara si
consecintele politice si juridice directe ale afirmatiilor respective. Guvernele in
cauzd nu puteau fi acuzate direct de minciund sau manipulare a opiniei publice
internationale, riscand astfel pierderea de credibilitate si legitimitate.
Beneficiind de sursele si baza de date si informatii furnizate de guvernul-client,
(cel care datoritd cirumstantelor socio-politice detinea monopolul asupra
acestora), speculdnd imposibilitatea verificdrii imediate a afirmatiilor lansate
masiv pe piata mediatica, Hill & Knowlton, Rendon Group si Ruder Finn au
putut desfisura campanii de propagandd de o mare eficientd (din punctul de
vedere al raportului costuri/rezultate) si cu eficacitate imediatd. Tonul autoritar
al mesajelor, datelor si argumentelor folosite in campanie excludea posibilitatea
coexistentei oricdrei alte nuante sau variante la dezviluirile socante privind
masacrele, genocidul irakienilor sau srbilor.

O forma aseménatoare de propaganda a fost dezvaluitd incad din 2005 de
cétre cotidianul Los Angeles Times, care a relatat cum firma Lincoln Group —
mod inexplicabil selectati de Pentagon dat fiind lipsa sa de experientd in
domeniul relatiilor publice — plitea cash unor editori sau redactori ai unor
publicatii irakiene din Bagdad pentru a publica articole favorabile la adresa
militarilor americani, unele materiale fiind gata redactate de citre biroul de
afaceri publice al fortelor americane. Afirmatiile, datele, informatiile din aceste
articole erau adevarate, dar fusesera selectate si prezentate intr-o manierd care
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sa determine o perceptie pozitivd de citre irakieni referitor la americani, fapte
ce au fost calificate drept o controversata operatie informationald, criticati chiar
de ofiterii de afaceri publice americani deoarece stirbea credibilitatea activitatii
lor. La fel ca si in cazul scandalului international provocat de Biroul de
Influentare Strategicd rumsfeldian din 2002, afacerea Lincoln Group a readus in
prim planul dezbaterilor doctrinare fragila si fluctuanta linie de demarcatie
dintre propaganda, relatiile publice si operatiile psihologice/informationale, dar
fara a se fi luat o decizie trangantd. Astfel compromisul doctrinar, acceptat tacit,
a fost de naturd s multumeasca inca o dati cerintele politice si morale.

Conexiuni propagandistice. Minciunile si exageririle tendentioase
raspandite de Hill & Knowlton sau Ruder Finn au fost destul de rapid desco-
perite si dezvaluite opiniei publice internationale, dar obiectivele politice si cele
militare imediate ale statelor comanditare fusesera deja atinse, iar demonizarea
dusmanului vizat (irakienii, respectiv sarbii), Implinitd. Multi ani dup3 consu-
marea acestor evenimente, irakienii si sarbii au continuat s suporte stigmatul
pus de respectivele campanii. Oricat de lipsitd de scrupule morale sau etice ar fi
aceastd practicd de cumpdrare a unor servicii profesioniste de propagandi, ea
s-a dovedit a fi eficientd si profitabila, instaurAndu-se si in cotidianul vietii
politice a democratiilor liberal-occidentale sub forma firmelor de lobby sau sub
titulatura societdtilor de consultantd in domeniul imaginii publice in beneficiul
unor partide sau candidati aflati in cursd electorala. Statul, liderul politic,
partidul, organizatia continua sa fie creatorii actului de propagandi deoarece ei
sunt cei care initiaza, platesc, stabilesc obiectivele si incaseazi beneficiile, chiar
dacd o alta echipd de profesionisti-mercenari stabilesc detaliile tehnice si le pun
in practica. De fapt, in jungla politici propaganda a urmat acelasi drum al
privatizarii ca si publicitatea in domeniul economic, relatiile publice in sfera
institutionald sau educatia in zona socialului. Publicitatea a fost prima forma de
influentare in masd adjudecatd in cvasitotalitate de sectorul economiei private,
fiind urmati tot pe parcursul secolului al XIX-lea, dar nu in aceeasi masura — de
educatie, prin institutiile particulare de invatimant de diferite grade. Relatiile
publice au servit si ele incd de la inceputul secolului XX, intereselor de imagine
ale unor firme sau persoane private si abia apoi pe cele ale diferitelor institutii
ale statului.
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Intitutii de cenzuri ale statului

Cadrul politico-institutional. Prin cenzurd vom intelege conceptul in
sens larg, asa cum a fost definit de profesorul Marian Petcu: ,,Actul oricirei
entitati politice, religioase, militare sau administrative de a conditiona expri-
marea/difuzarea de informatii, opinii, idei, in sens mai larg, creatii intelectuale,
pe care publicul are dreptul sa le cunoascd, in functie de valorile pe care aceasta
intelege sd le protejeze la un moment dat. Intelegem prin a conditiona reven-
dicarea dreptului de a examina/controla si de a interzice informatii, produse
intelectuale si artistice, integral sau partial, ca formd si/sau continut, pentru
perioade de timp determinate sau nu, sub diferite sanctiuni. Facem mentiunea pe
care publicul are dreptul sa o cunoasca pentru a distinge intre cenzura impusi de
protejarea unor informatii secrete (de stat sau militare) — a ciror difuzare ar leza
interesele comunitdtii nationale — si celelalte forme de cenzuri, legate adesea de
interese private sau de grup, politice sau economice, conjuncturale” (Petcu,
1999, p. 12). Cenzura a reprezentat dintotdeauna un atribut de forta al
autoritdtilor statului sau ale Bisericii, ea fiind aplicatd in domeniul politic,
militar sau religios. Asa cum autoritatile laice (regi, impdrati, presedinti,
premieri) au recurs la mésuri de cenzurd in domeniul politic si militar pentru
protejarea pozitiilor lor, Biserica catolicd, dar si cea ortodoxd, au dispus de-a
lungul istoriei prin autoritatile ecleziastice centrale (ex. bulele papale) sau
locale, cenzura oricdror publicatii sau declaratii care contraveneau dogmelor si
intereselor religioase sau chiar politice.

Atat biserica, cat si statul laic au practicat nu doar cenzura ,,preventivi”
constdnd in oprirea publicatiilor sau spectacolelor inainte de lansarea lor pe
piatd, dar si cea ,,a posteriori”, referitoare la retragerea din circulatie, distru-
gerea, suspendarea publicatiilor sau interzicerea spectacolelor deja apirute. In
acest scop, puterea ecleziastica sau laicd a emis in prealabil bulele, edictele,
privilegiile, licentele, brevetele, legile, decretele care au asigurat baza legala
pentru punerea ulterioard in aplicare a respectivelor prevederi restrictive de
catre institutiile de forta aflate la dispozitie, in spetd cele politienesti.

Propaganda si cenzura fiind perfect complementare pentru indu-
cerea/inocularea unor mase mari de oameni a unui anumit tip de comportament
sau atitudini corespunzitoare obiectivelor politice ale puterii, perioadele marilor
campanii de propaganda au coincis in mod firesc cu cele de indsprire a cenzurii.
Extinderea si diversificarea mijloacelor de comunicare in masi si inclusiv a
propagandei a atras inevitabil amplificarea metodelor de cenzuri, fenomen
sesizabil indeosebi incepand cu secolul al XIX-lea. Cu toate ci si in statele cu
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un regim democratic liberal s-au manifestat diferite forme de cenzurs (la fel ca
si de propagandi), abia in cadrul regimurilor totalitare fasciste, naziste si
comuniste cenzura a cunoscut forme institutionale concretizate prin structuri de
stat centralizate si specializate, avind dimensiuni considerabile atat in ceea ce
priveste resursa umani, cét si cea materiali.

Un exemplu de cenzurd intr-o tari democratici a fost cel al
corespondentei de razboi Martha Gellhorn, care, in calitate de free-lancer s-a
aflat in Vietnam in anii 1966-1967 si a scris o serie de articole antirazboinice
impresionante despre drama ranitilor din spitale, a copiilor din orfelinate si alte
aspecte cumplite ale razboiului; acestea au fost considerate prea dure pentru
publicul american si in consecinti refuzate la publicare in Statele Unite, pentru
a fi acceptate doar in Marea Britanie de citre ziarul The Guardian. Mai mult
decat atat, Marthei Gellhorn i s-a refuzat viza de intrare in Vietnamul de sud
dependent de SUA, ca si cand s-ar fi aflat pe o listd neagrad (Knightley, 1975,
pp. 389-390)

Evolutii istorice. Institutii de cenzurd in lume. Profesorul Marian
Petcu situeaza originile cenzurii in timpurile biblice, atunci cand, potrivit
Noului Testament (Faptele Apostolilor — cap. 19.19), ,,apostolul Pavel aflat in
localitatea Efes, vestitd pentru practicarea magiei, a determinat prin predicile
sale distrugerea publicd a inscriptiilor exorcistilor”. Primele institutii care au
inifiat si aplicat masuri de cenzurd au fost Areopagul — organul suprem de
Judecatd al Atenei, impotriva operelor lui Protagoras (490-420 1. Hr.) si Senatul
Romei, care a cenzurat lucririle inteleptului Numa (Petcu, 1999, p. 11).

Franta. Timp de cateva secole Universitatea din Paris a fost principala
institutie responsabild cu cenzura in regatul Frantei, Incepand din 1275 cand
regele Frantei, Filip al Ill-lea (1245-1285) i-a incredintat cenzura (supra-
vegherea) copistilor (scriptoria) si negustorilor de manuscrise. Ulterior
responsabilitdtile in materie de cenzura ale Universitatii din Paris au fost intdrite
in 1521 de regele Francisc I (1494-1547), care a decretat ci toate cartile
religioase trebuie si fie citite si aprobate de Facultatea de Teologie a
Universitatii din Paris; aceasta a emis in 1543, cu saisprezece ani Tnaintea celui
produs de Vatican, primul Index al cirtilor religioase prohibite. in secolul al
XVII-lea, Universitatea din Paris a pierdut atributul de cenzor care a fost
preluatd de o institutie laicd, cea a cenzorilor regali, specializati pe diferite
domenii (teologie, jurisprudentd, literaturs, matematica, picturd etc) al ciror
numar a crescut constant, la care s-a adiugat o asa numiti politie a teatrelor
instituitd de regele Ludovic al XV-lea (1710-1774) si care a practicat cenzura
pieselor lui Voltaire (1694-1778), Moliére (1622-1673) si Racine (1639-1699).
Revolutia francezd din 1789 a dus la o suspendare temporard a cenzurii, care a
fost insd rapid reinstituitd oficial in 1794. Regimul napoleonian a consacrat
cenzura drept atribut al Ministerului de Interne care avea drept sarcind controlul
permanent al presei, teatrelor, publicatiilor, avand la dispozitie si instrumentele
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